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历时五年创作《鹿游记》
故事的起点要回溯到2020年，彼

时温职大视觉传达设计专业团队和本
土深耕地方动画创作的白鹿动画一拍
即合，想要在之前打造的本土民间典故
动画系列片——《温州那些事》基础上，
做一部真正用年轻人的视角讲透瓯越
千年文化的动画作品。
“前前后后陆陆续续有五六十名学
生深度参与到项目里，不少人大一刚入
学就扎进了我们的动画工坊，从连动画
分镜规范都摸不清的新生，一路跟着项
目走到毕业，完整走完了从零基础到能
独立扛下一整个创作模块的全过程。”该
校视觉传达设计专业负责人朱雷鸣告诉
记者。
其中姓张的两名学生的成长轨迹，

是这个项目育人成果最鲜活的注脚：性
格稳扎稳打的女生张艳，从大一开始就
泡在工作室里打磨文创开发和动画制
作技能，毕业后留在团队深耕五年，亲
眼见证《鹿游记》从几页纸的创意概念，
变成覆盖动画、文创多赛道的完整城市
IP；创意能力突出的男生张立伟则主攻
后期剪辑和动画切片工作，乘着近年
AI漫剧的创作风口，先后独立产出四
五部聚焦地方历史文化的创新剧集，后
来被团队推荐到上海头部短剧企业就
业，实打实把项目实践经验变成了自己
职业上升的“黄金跳板”。
整整五年的创作周期里，团队也遭

遇了前所未有的现实考验：项目启动没
多久就撞上一些突发情况，原本顺畅的
线下协作完全转为线上，剪片、配音、场
景对接所有环节都只能远程推进，好几
次出现工期断档，创作节点被迫延后。

“放在以前我们遇到这种不可抗力
直接就卡壳了，但这五年磨下来，反而
摸索出了一套成熟的跨场景协同创作
机制，团队的抗风险能力反而练出来
了，这些经验后来成了我们做后续项目
的宝贵财富。”朱雷鸣说。
去年10月1日国庆档，《鹿游记》正

式在爱奇艺全网首映，以中国四大名屿
之一、有着“诗之岛”称号的温州文化地
标江心屿作为故事主线，把罗浮双塔镇
龟蛇、青了禅师填中川等鲜为人知的温
州本土历史典故，改编成年轻人喜闻乐
见的穿越冒险剧情，让原本安安静静立
在瓯江中的“冰冷地标”，变成了能承载
温州几代人城市记忆的活载体。截至目
前，该片已经先后入围第四届香港紫荆
花电影节、第15届北京国际网络电影
展，真正实现了最初定下的“青年用自己
的技艺，传播自己家乡文化”的创作初
心。

校企联动成立文创公司
《鹿游记》热映之后，团队没有停下
创作的脚步。为了把IP从单纯的动画
创作端，彻底推向市场化运营，2024
年，温职大和白鹿动画联合专门注册成
立了温职白鹿文创有限公司，以订单班
的培养模式，每年从该校的大三学生里
选拔约10%适配创作岗位的人才入驻
企业，把“做中学、学中创”的产教融合
模式真正落到了实处。
和一些高校文创项目只停留在校

园内部展厅展示的情况完全不同，团队
直接在市区公园路开出了线下实体门
店“小白鹿咔温州文创店”，围绕《鹿游
记》IP和温州本土历史文化，先后开发
出数百款文创产品：从最初最受游客欢
迎的特色地标冰箱贴，延伸到城市伴手
礼、文创文具等多个品类。如今，市民
和游客在温州龙湾国际机场、市区江心
屿景区、五马街、墨池坊、瓯海梧田老街
以及文成各旅游点位等多个城市场景，
买到这些由温职大学生亲手设计的文
创产品。
“学生平时的课程作业、毕业设计，
只要经过筛选优化，就能直接上架卖给

消费者，真正实现了创意从课堂到市场
的无缝衔接。”朱雷鸣说，哪怕现在文创
行业竞争激烈，团队靠着源源不断推出
的新品，始终维持着平稳的运营状态，
既守住了校园育人的初心，也摸索出了
一条适合本土高校文创项目市场化生
存的可行路径。
依托已经成熟的创作班底，团队还

延伸出了多条轻量化内容生产线：以抖
音短剧形式上线的温州美食主题动画
《鹿零識》，用轻松有趣的短视频形式，
把温州各地特色美食的起源故事讲给
全网观众听；原本的 IP账号“小白鹿
咔”也正式改版升级为“白鹿漫剧”，目
前正在和多个主流短剧平台洽谈合作，
准备把往期的优质内容重新打包上线，
探索AI创作时代下，轻量化传播地方
文化内容的全新形态。

《鹿游记·西游》来了
如今，《鹿游记》的续作《鹿游记·西

游》已经进入创意打磨阶段，项目已向
浙江省文化广电和旅游厅申请备案。
和第一部完全聚焦温州本土文化的定
位不同，第二部以海丝文化为核心主
题，故事将从温州出发，融入西游元素，
以温州江心屿、妙果寺、朔门港和杭州
六和塔、台州国清寺等浙江实景文化地
标为叙事载体，串联浙南、浙中、浙东江
南文旅版图，将基层群众喜闻乐见的市
井喜剧、传统西游神话、浙江千年历史
文脉融为一体。
“我们希望先以系列短片、网络动
画剧集的形式逐步推出，在锻炼学生的
基础能力后，结合当下AI创作的技术
红利灵活调整内容形态，把瓯越文化的
声音顺着海丝路线，传到更广阔的天地
里。”项目负责人介绍。
学校作为浙江省版权示范单位的

落地成果，整个《鹿游记》项目从前期单
个IP角色形象的版权登记，到整部动
画的艺术类作品版权登记，前后累计申
请专利及著作权23项，形成可转化的
落地成果12项。
朱雷鸣告诉记者，今年学校已经启

动了原视觉传达设计专业的停招调整

工作，未来该专业将拆分升级为数字时
尚设计、时尚产品设计两大方向，乘着
当下AI内容创作的行业风口，继续沿
着“学生创作、产教融合、文化破圈”的
路径，探索出一条属于高职设计专业的
文化传承新路径。

■延伸阅读
包含温职大《鹿游记》在内，此次我

市获奖的 19项创新成果涵盖泵阀仪
表、新能源、高端装备、新材料、时尚轻
工、特色农业、数字文创等全市支柱与
新兴产业，主体包括龙头企业、高校、科
研机构，政企校协同创新成效突出。
其中，浙江正泰电器股份有限公司

的“CHINT”商标获商标类一等奖，熊
猫乳品集团股份有限公司的“熊猫牌”
商标、浙江森马服饰股份有限公司的
“Balabala”商标获二等奖，蒋胜男创作
的《芈月传》获艺术作品类二等奖，浙江
福达合金材料科技有限公司的商业秘
密保护管理体系建设获商业秘密类二
等奖，多个奖项含金量十足。
发明专利方面，天信仪表集团有限

公司的“用于流体振动式流量计的信号
处理方法及信号处理模块”、瑞浦兰钧
能源股份有限公司的“二次电池的管理
方法和管理系统”、温州大学的“一种超
高功率激光切割自动精准调焦加工头”
等7项成果均获三等奖，充分展示了我
市在高端装备与新能源领域发明专利
持续突破。
此外，集成电路布图设计、数据知

识产权、植物新品种等新兴领域同样多
点开花，其中浙江云通数达科技有限公
司的“数智绿波场景绿波推荐数据”获
数据知识产权类三等奖。
去年以来，我市国家知识产权保护

高地建设进展顺利，获批首批国家级产
业知识产权运营中心，2025年全市三类
专利授权量达54257件（发明专利授权
量同比增长11.8%），总量居全省第三，
增幅居全省第二。全市11个项目入选
第二批省级高价值专利培育工程，高价
值发明专利量同比增长17.1%。

一班大学生五年打磨城市IP动画
《鹿游记》摘得省级知识产权大奖
2026年度省知识产权奖获奖名单公布，我市19项成果上榜

近日，浙江省市场监督管理局发
布《关于公布省政府质量奖等获奖项
目和组织名单的通知》，2026年度浙
江省知识产权奖完整获奖名单正式公
布。温州市共有19项创新成果榜上
有名，覆盖专利、商标、商业秘密、植物
新品种、版权、数据知识产权等全门类
知识产权。
由温州职业技术大学（原温州职

业技术学院，以下简称“温职大”）联合
温州白鹿动画文化股份有限公司（以
下简称“白鹿动画”）打造的原创城市IP
动画作品《鹿游记》便是其中之一。这
部全网累计播放量超100万次的动画
大电影，幕后核心创作主力，竟不是行
业资深团队，而是一群从温州高职院
校产教工坊里走出来的青年学生。
□晚报记者 陈培培/文 受访者供图

要闻
新闻眼

温职大视觉传达设计专业团队开展内容创作项目化教学 《鹿游记》场景设计


